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Le food-court, |
la piece maitresse

Cing kiosques composent le food-court. =2 e

Dans un esprit street-food, au coté

du classique stand sushis, viennent &'
s’ajouter un kiosque a pizzas et un

autre dédié aux woks. Tous exploitésen |
concession par Hana Group, la maison
meére de Sushi Gourmet. Monoprix gere
en propre les deux autres stands: un bar
a jus et soupes ainsi que « La Cuisine by
Monoprix » (tarterie et rotisserie).

Show cooking |

Lintégralité de l'offre du food-court est
préparée et cuite sur place sous les yeux |
des clients. Avec une vraie volonté de
l'enseigne de personnalisation: choix |
des ingrédients sur les pizzas, plus |

de vingt recettes de jus et smoothies
disponibles a lademande, etc.

Des bornes pour payer
rapidement

Ainstar de Franprix, Monoprix Parly 2
défend le parcours d’achat sans
couture. Lenseigne a installé, facea §

son food-court, trois bornes pour régler
rapidement son déjeuner sans avoir a se
rendre aux caisses situées a Uextrémité
du magasin. Elle incite également ses
clients a utiliser lappli de paiement sur
smartphone Monop’easy.




